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2. Uji Linieritas 

 
 

NO ttem FHituiig !Sig Keterangan 

1 
Variabel Harga dengan 0,514 

0 67’ 
Linear 

Minat Siswa   

2 
Variab e l Promosi dengan 1,079 

0,581 
Linear 

dengan Minat Siswa   

Variab e l Citra Sekolah  1,701 
0,184 

Linear 

  dengan dengan Minat Siswa  
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