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Abstract

This study examines revisit intention in a local tourism destination through key experiential and service-related
factors. General Background: Tourism development increasingly emphasizes visitor experience and service
quality to sustain destination competitiveness. Specific Background: Pijar Park Kudus, as a semi-artificial nature-
based tourist destination, integrates tourist attractions, halal facilities, and visitor satisfaction to attract Muslim
tourists. Knowledge Gap: Previous studies have rarely investigated the integration of tourist attractions, halal
facilities, and visitor satisfaction within a single analytical model in local tourism contexts. Aims: This study aims
to analyze the role of tourist attractions, halal facilities, and visitor satisfaction in shaping revisit intention.
Results: Using a quantitative survey of 113 respondents, the findings reveal that tourist attractions, halal
facilities, and visitor satisfaction each have positive and significant relationships with revisit intention, both
partially and simultaneously, with a contribution of 77.3% to its variance. Novelty: This study highlights halal
facilities as a key determinant within local tourism settings and integrates multiple variables in a unified model
applied to a semi-artificial nature destination. Implications: The findings provide practical guidance for
destination managers to develop integrated tourism strategies focused on improving attractions, halal facilities,
and visitor satisfaction to strengthen visitor loyalty and support sustainable tourism development.

Highlights:

« Tourist attractions contribute significantly to repeat visitation behavior
« Halal-oriented services become a key determinant in local tourism context
« Visitor satisfaction strengthens loyalty formation among young travelers

Keywords:Tourist Attractions; Halal Facilities; Visitor Satisfaction; Revisit Intention; Halal Tourism
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Pendahuluan

Pariwisata telah menjadi salah satu sektor ekonomi yang strategis pada berbagai daerah di Indonesia
[1]. Pertumbuhan sektor ini juga berperan penting dalam menciptakan lapangan kerja dan mendukung
Pembangunan [2]. Seiring meningkatnya mobilitas dan perubahan preferensi wisatawan, pengelolaan
destinasi dituntut tidak hanya mengandalkan daya tarik fisik, tetapi juga menghadirkan pengalaman wisata
yang berkualitas dan memuaskan bagi pengunjung [3].

Perkembangan sektor pariwisata nasional menunjukkan tren positif. BPS mencatat kunjungan
wisatawan mancanegara ke Indonesia pada September 2024 mencapai sekitar 1,39 juta kunjungan yang
mengindikasikan pemulihan pariwisata pascapandemi [4]. Di tingkat regional, jumlah perjalanan wisatawan
domestik di Jawa Tengah pada periode Januari sampai November 2024 mencapai 134,58 juta perjalanan
atau meningkat sekitar 26,33% dibandingkan tahun sebelumnya, yang berdampak pada daerah penyangga
wisata termasuk Kabupaten Kudus [5]. Kondisi ini mencerminkan meningkatnya aktivitas pariwisata
regional yang turut berdampak pada daerah-daerah penyangga wisata, termasuk Kabupaten Kudus.

Pada pengembangan destinasi pariwisata, daya tarik wisata berperan sebagai faktor utama yang
mendorong kunjungan melalui keunikan alam, budaya, fasilitas, dan pengalaman wisata yang ditawarkan
[6]. Seiring berkembangnya pariwisata halal, penyediaan fasilitas halal seperti tempat ibadah dan makanan
halal menjadi faktor penting karena terbukti meningkatkan kenyamanan, kepuasan, dan loyalitas wisatawan
muslim [7]. Kepuasan pengunjung merupakan evaluasi wisatawan terhadap pengalaman kunjungan yang
diperoleh, termasuk kualitas layanan, fasilitas, dan keseluruhan pengalaman wisata. Dalam pariwisata,
kepuasan pengunjung memiliki peran strategis karena terbukti dapat memengaruhi minat wisatawan untuk
berkunjung kembali (revisit intention). Wisatawan yang merasa puas cenderung memiliki niat yang lebih
tinggi untuk melakukan kunjungan ulang serta merekomendasikan destinasi kepada pihak lain [8].

Minat berkunjung kembali merupakan indikator keberlanjutan destinasi pariwisata karena
mencerminkan tingkat loyalitas wisatawan terhadap suatu objek wisata. Minat ini terbentuk dari pengalaman
wisata yang dirasakan, termasuk daya tarik destinasi, ketersediaan fasilitas, dan tingkat kepuasan
pengunjung. Pada konteks pariwisata halal, minat berkunjung kembali memiliki peran yang semakin penting
karena berkaitan dengan tingkat kenyamanan dan rasa aman wisatawan muslim, yang pada akhirnya
menentukan daya saing destinasi wisata [9].

Kabupaten Kudus merupakan salah satu wilayah di Jawa Tengah yang memiliki potensi pariwisata
yang beragam, meliputi wisata religi, wisata kuliner, dan wisata alam. Salah satu destinasi yang berkembang
di Kabupaten Kudus adalah Pijar Park, yaitu objek wisata alam semi buatan yang mengusung konsep wisata
edukatif dan rekreatif. Berdasarkan data Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Kudus, jumlah
kunjungan wisata ke Kabupaten Kudus pada tahun 2024 mencapai sekitar 4,2 juta kunjungan, meningkat
sekitar 37% dibandingkan tahun 2023 [10]. Peningkatan tersebut menunjukkan adanya daya tarik yang kuat
serta potensi pengembangan pariwisata yang berkelanjutan di wilayah in.
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Peningkatan jumlah kunjungan wisatawan tidak terlepas dari peran daya tarik wisata dan
ketersediaan fasilitas pendukung, termasuk fasilitas halal. Pijar Park menyediakan mushola, tempat makan
halal, serta fasilitas sanitasi yang bersih dan nyaman, yang memengaruhi persepsi dan kepuasan pengunjung,
khususnya wisatawan muslim. Penelitian terdahulu menunjukkan bahwa peningkatan niat kunjungan
kembali dapat dicapai melalui penguatan daya tarik wisata, peningkatan kualitas layanan, penyesuaian harga
yang sesuai, serta pemenuhan kepuasan wisatawan [11]. Selain itu, menurut Ariyani et al (2022) daya tarik
dan media sosial juga berpengaruh terhadap minat berkunjung wisatawan [12]. Pelayanan yang ramah dan
responsif terhadap kebutuhan wisatawan muslim juga berkontribusi pada peningkatan minat dan loyalitas
wisatawan [13].

Meskipun berbagai penelitian telah mengkaji pengaruh daya tarik wisata, fasilitas, dan kepuasan
pengunjung terhadap minat berkunjung kembali, sebagian besar studi tersebut dilakukan pada destinasi
wisata berskala besar atau wisata religi. Penelitian yang secara spesifik mengkaji keterkaitan daya tarik
wisata, fasilitas halal, dan kepuasan pengunjung terhadap minat berkunjung kembali pada destinasi wisata
lokal berbasis wisata alam semi buatan masih terbatas. Selain itu, penelitian yang mengintegrasikan fasilitas
halal sebagai variabel penting dalam membentuk minat berkunjung kembali pada destinasi wisata daerah,
khususnya di Kabupaten Kudus, masih jarang ditemukan. Oleh karena itu, diperlukan penelitian yang lebih
kontekstual untuk mengisi kesenjangan penelitian tersebut.

Sejalan dengan kondisi tersebut, Penelitian ini dilakukan untuk menganalisis pengaruh daya tarik
destinasi, fasilitas halal, dan kepuasan pengunjung terhadap minat berkunjung kembali pada objek wisata
Pijar Park Kudus. Temuan penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi teoretis bagi
pengembangan literatur pemasaran pariwisata, sekaligus menjadi dasar rekomendasi praktis bagi pengelola
destinasi dalam merumuskan strategi peningkatan pengalaman pengunjung secara berkelanjutan guna
memperkuat loyalitas wisatawan.

Selain itu, kebaruan penelitian ini terletak pada integrasi variabel daya tarik wisata, fasilitas halal, dan
kepuasan pengunjung dalam satu model analisis yang diterapkan pada destinasi wisata alam semi buatan di
tingkat lokal, yaitu Pijar Park Kudus. Pendekatan ini memberikan perspektif yang lebih kontekstual mengenai
bagaimana fasilitas halal dan pengalaman wisata secara simultan memengaruhi minat berkunjung kembali
wisatawan, sehingga dapat memperkaya kajian pariwisata halal serta menjadi dasar pengembangan strategi
pengelolaan destinasi wisata daerah yang lebih berorientasi pada kebutuhan wisatawan muslim.

A. Landasan Teori

1. Teori Tindakan Berencana (Theory Of Planned Behavior)

Menurut Ajzen (2020) TPB menjelaskan perilaku individu dipengaruhi oleh niat yang terbentuk dari
kepercayaan perilaku, kepercayaan normatif, dan kepercayaan kontrol yang berasal dari berbagai informasi
dan keyakinan individu [14]. Kepercayaan perilaku berkaitan dengan keyakinan individu terhadap hasil

perilaku, kepercayaan normatif berhubungan dengan ekspektasi sosial dan motivasi untuk mematuhinya,
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sedangkan kepercayaan kontrol berkaitan dengan keyakinan terhadap faktor pendukung atau penghambat
perilaku [15].

Ketiga kepercayaan tersebut membentuk sikap terhadap perilaku (attitude toward behavior), norma
subyektif (subjective norm), dan persepsi kontrol perilaku (perceived behavior control) yang selanjutnya
memengaruhi niat dan perilaku seseorang [16]. Pada penelitian ini, daya tarik wisata, fasilitas halal, dan
kepuasan pengunjung diposisikan sebagai faktor pembentuk sikap dan persepsi kontrol yang memengaruhi
minat berkunjung kembali.

Dalam penelitian ini, daya tarik wisata diposisikan sebagai pembentuk attitude toward behavior
karena mencerminkan evaluasi positif pengunjung terhadap pengalaman berwisata. Fasilitas halal
diposisikan sebagai subjective norm karena berkaitan dengan pemenuhan nilai dan harapan sosial dan
religius lingkungan pengunjung. Sementara itu, kepuasan pengunjung diposisikan sebagai perceived
behavior control karena pengalaman positif yang dirasakan meningkatkan keyakinan pengunjung untuk
melakukan kunjungan kembali.

2. Daya Tarik Wisata

Daya tarik wisata (destination attractiveness) merupakan persepsi wisatawan terhadap kemampuan
destinasi dalam menyediakan pengalaman bernilai melalui kombinasi atraksi, fasilitas, dan layanan yang
memenuhi kebutuhan serta ekspektasi pengunjung [17]. Konsep ini umumnya dijelaskan melalui kerangka
4A yang mencakup attraction, accessibility, amenities, dan ancillary services, yang secara simultan
membentuk kualitas dan keunggulan kompetitif suatu destinasi wisata [18]. Daya tarik wisata berperan
dalam membentuk pengalaman wisata yang berkesan dan bernilai bagi pengunjung [19].

3. Fasilitas Halal

Fasilitas halal merupakan penyediaan sarana dan layanan wisata yang sesuai prinsip syariah, seperti
makanan halal, fasilitas ibadah, kebersihan, dan kebijakan destinasi yang mendukung kenyamanan
wisatawan Muslim [20]. Pengembangan pariwisata halal memerlukan kolaborasi pemerintah dan pelaku
industri melalui peningkatan kualitas serta investasi infrastruktur halal yang berkelanjutan dan pelatihan
penyedia layanan [21] Fasilitas halal dipandang sebagai kebutuhan dasar yang memengaruhi rasa aman,
kenyamanan, dan kepercayaan wisatawan selama berkunjung ke destinasi wisata [22]. Pemenuhan fasilitas
halal yang baik memungkinkan wisatawan memperoleh pengalaman berwisata tanpa konflik nilai religius,
yang pada akhirnya memberikan pengaruh yang positif dan mendorong terbentuknya minat berkunjung
kembali.

4. Kepuasan Pengunjung

Kepuasan pengunjung merupakan evaluasi wisatawan terhadap pengalaman berkunjung berdasarkan
kesesuaian antara harapan dan kinerja atribut destinasi, seperti kualitas pelayanan, fasilitas, dan nilai yang
dirasakan. Kepuasan ini mencerminkan penilaian wisatawan selama kunjungan(Ratih & Noer, 2024).
Faktor-faktor yang memengaruhi kepuasan pengunjung dalam kajian pariwisata meliputi kualitas pelayanan,

daya tarik destinasi, ketersediaan fasilitas pendukung termasuk fasilitas halal pengalaman berkunjung, dan
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nilai yang dirasakan [23]. Kepuasan pengunjung merefleksikan tingkat kemampuan destinasi wisata dalam
memberikan pengalaman yang bermakna, menyenangkan, serta selaras dengan kebutuhan dan preferensi
wisatawan selama kunjungan berlangsung.

5. Minat Berkunjung Kembali

Minat berkunjung kembali merupakan keinginan wisatawan untuk melakukan kunjungan ulang
sebagai respons terhadap pengalaman pada destinasi yang pernah dikunjungi, yang berkaitan erat dengan
sikap dan minat beli ulang [24]. Menurut Pratiwi & Prakosa (2021) minat berkunjung kembali destinasi
wisata sering dipengaruhi oleh beberapa faktor utama, diantaranya yaitu ketersediaan fasilitas yang
memadai, adanya acara tertentu, serta penggunaan media sosial untuk berbagi informasi menjadi faktor
penting untk mendorong minat berkunjung Kembali [25]. Adapun indikator dari minat berkunjung kembali
menurut Aviolitasona (2017:14)dalam (Lestari et al., 2022) yaitu: (1) mendatangi ulang di lain waktu, (2)
merekomendasikan kepada orang lain, (3) mengajak orang lain untuk berkunjung [26].

6. Hubungan Antar Variabel

a. Daya Tarik Wisata terhadap minat berkunjung kembali

Daya tarik wisata ialah salah satu unsur yang harus dimiliki oleh suatu objek wisata supaya
bisa dikatakan layak untuk dikunjungi. Sugianto & Marpaung (2020) mengatakan bahwa daya tarik wisata
adalah suatu bentukan atau kegiatan dan fasilitas yang berhubungan dan dapat menarik minat wisatawan
untuk datang dan berkunjung ke suatu daerah atau tempat tertentu [27]. Daya tarik wisata ialah sesuatu
yang menarik buat dlihat serta dinikmati sehingga dapat mempengaruhi wisatawan untuk melakukan
kunjungan kembali pada objek wisata yang sama [28]. Daya tarik wisata ialah motivasi utama bagi
pengunjung untuk melakukan kunjungan wisata di suatu objek wisata. Semakin mengagumkan daya tarik
suatu objek  wisata maka akan semakin tinggi pula minat berkunjung kembali
wisatawan.Sebelumnya penelitian ini sudah pernah dilakukan oleh (Ariyani et al., 2022) bahwa daya tarik
wisata berpengaruh signifkan terhadap minat berkunjung kembali pada objek wisata budaya Taman
Tujuh desa Hiang Sakti [12]. Penelitian ini juga sudah pernah dilakukan oleh Sappewali et al (2022) Daya
tarik wisatawan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung ulang Pada Beberapa
Obyek Wisata Di Kabupaten Pasangkayu [29]. Tetapi Penelitian ini juga sudah pernah dilakukan oleh
(Saputro et al., 2020) bahwa daya tarik wisata tidak berpengaruh positif terhadap minat berkunjung
kembali pada Pantai Manggar Segara Sari Balikpapan [20].

H1: Daya Tarik Wisata berpengaruh terhadap minat berkunjung kembali

b. Fasiltas Halal terhadap Minat Berkunjung Kembali

Menyediakan Fasilitas Halal pada suatu destinasi wisata merupakan tantangan karena terdapat
banyak hal yang harus dipertimbangkan dengan desain fasilitas dan memastikan bahwa fasilitas tersebut
sesuai dengan standar yang diperlukan untuk memenuhi status Halal. Hasil penelitian Praditia et al (2022)
menyatakan bahwa fasilitas halal berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap minat berkunjung

Kembali [30] Penelitian lain menunjukkan bahwa fasilitas ramah muslim berpengaruh positif dan signifikan
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terhadap kepuasan berkunjung [31] Fasilitas halal yang unggul juga dapat membentuk persepsi positif
wisatawan terhadap destinasi. Penelitian menunjukkan bahwa pengalaman yang memuaskan dengan
fasilitas halal, seperti hotel dengan kebijakan syariah dan transportasi yang mendukung kebutuhan
wisatawan Muslim, dapat meningkatkan loyalitas wisatawan dan mendorong mereka untuk
merekomendasikan destinasi tersebut kepada orang lain. Hasil penelitian lain menunjukkan bahwa kualitas
fasilitas halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat wisatawan Muslim untuk berkunjung
ke destinasi halal [32]. Fasilitas halal, seperti akomodasi yang ramah Muslim, restoran dengan sertifikasi
halal, dan tempat ibadah yang mudah diakses, menjadi faktor utama yang dipertimbangkan wisatawan dalam
memilih destinasi wisata.

H2: Fasilitas Halal berpengaruh terhadap minat berkunjung kembali

c. Kepuasan Pengunjung terhadap Minat Berkunjung Kembali

Kepuasan wisatawan dilihat dari dua perspektif yang berbeda: transaksi spesifik dan aspek kumulatif
[33]. Aspek transaksi spesifik mengacu pada keputusan konsumen dalam melakukan pembelian atau
transaksi tertentu sedangkan aspek kumulatif merupakan pembelian konsumen secara keseluruhan serta
pengalaman mereka terkait dengan kinerja masa lalu, sekarang, dan masa depan organisasi. Dalam
penelitian Agustina & Maulany (2025) menyatakan bahwa kepuasan pengunjung juga terbukti berpengaruh
secara signifikan terhadap minat kunjung Kembali [34]. Hal ini juga diungkapkan pada penelitian Maria et
al (2024) Kepuasan wisatawan berkontribusi positif terhadap niat berkunjung kembali karena wisatawan
yang merasa puas dengan pengalaman mereka cenderung untuk Kembali [35]. Namun hasil penelitian
(Lefiani & Revirani, 2024) menjelaskan bahwa tidak ada pengaruh secara langsung antara Kepuasan
Wisatawan Terhadap Minat Berkunjung Kembali [36].

H3 : Kepuasan pengunjung berpengaruh terhadap minat berkunjung kembali

Gambar 1. Model Penelitian

Daya Tarik Wisata
H1

H2 Minat Berkunjung
Fasilitas Halal » Kembali

Kepuasan
Pengunjung

Metode

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data primer yang dikumpulkan melalui

survei kuesioner secara cross-sectional kepada wisatawan Pijar Park Kudus untuk menguji pengaruh daya
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tarik wisata, fasilitas halal, dan kepuasan pengunjung terhadap minat berkunjung kembali. Pengukuran
variabel menggunakan skala Likert lima poin dari Sangat Tidak Setuju hingga Sangat Setuju.

Populasi penelitian adalah seluruh wisatawan yang pernah berkunjung ke Pijar Park Kudus, dengan
sampel ditentukan menggunakan teknik non-probability sampling melalui metode purposive sampling, yaitu
wisatawan berusia minimal 17 tahun yang pernah berkunjung ke Pijar Park. Penentuan jumlah sampel dalam
penelitian ini menggunakan rumus Lemeshow, yang umum digunakan dalam penelitian kuantitatif ketika

ukuran populasi tidak diketahui secara pasti. Rumus yang digunakan adalah sebagai berikut:

Z%xp (1 -p)
n=———"—"—

n"_
(L96)x 05 (1 — 0,5)
"= (0,1)2
3,8416 ¥ 0.5 x 0.5
SRV
n = 96,04
Keterangan :

n = Jumlah sampel minimal yang diperlukan
Z = Nilai standar = 1,96
p = Proporsi populasi yang diharapkan (jika tidak diketahui, sering digunakan 0,5)
d = Margin of error yang dapat diterima
Berdasarkan perhitungan menggunakan rumus Lemeshow, diperoleh nilai n sebesar 96,04 yang
kemudian dibulatkan menjadi 100 responden. Dengan demikian, jumlah sampel dalam penelitian ini
ditetapkan sekurang-kurangnya 100 responden. Sebelum kuesioner disebarkan kepada responden,
instrumen penelitian terlebih dahulu diuji melalui uji validitas dan reliabilitas untuk memastikan tingkat
akurasi dan konsistensi alat ukur. Selanjutnya, data yang diperoleh dianalisis dengan memenubhi uji asumsi
klasik sebagai prasyarat analisis regresi. Pengujian hipotesis dilakukan melalui uji simultan (uji F) dan uji
parisal (uji t). Sedangkan koefisien determinasi (R2) digunakan untuk menganalisis hubungan antarvariabel,
menguji hipotesis, dan menilai seberapa besar variabel independen memengaruhi variabel dependen.
Seluruh proses analisis data dilakukan dengan bantuan perangkat lunak statistik SPSS versi 22.
A. Indikator Variabel
Tabel 1. Daya Tarik Wisata

Variabel | Pernyataan Sumber
DTW1 Pijar Park Kudus memiliki daya tarik wisata | (Diansyah &
yang unik dan menarik untuk dikunjungi. Chrismardani, 2024)

DTW2 | Pijar Park Kudus mudah diakses dan memiliki | [37]-
petunjuk arah yang jelas bagi pengunjung.
DTW3 | Pijar Park Kudus memiliki area parkir yang
memadai dan tertata dengan baik bagi
pengunjung.

DTW4 | Pijjar Park Kudus menyediakan informasi
wisata yang memadai, menjaga keamanan
pengunjung, serta menunjukkan responsivitas
petugas terhadap kebutuhan pengunjung.
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DTW5 | Pijar Park Kudus dikenal sebagai

wisata yang memiliki reputasi baik.

destinasi

Tabel 2. Fasilitas Halal

Variabel

Pernyataan

Sumber

FH1

Pijar Park Kudus menyediakan fasilitas ibadah
(mushalla) yang memadai bagi pengunjung
Muslim.

FH2

Arah kiblat dan sarana pendukung ibadah di
Pijar Park Kudus tersedia dengan jelas dan
mudah digunakan.

FH3

Pijar Park Kudus menyediakan makanan dan
minuman yang terjamin kehalalannya bagi
pengunjung.

Lingkungan wisata di Pijar Park Kudus bebas
dari aktivitas yang bertentangan dengan prinsip
halal, sehingga membuat saya merasa nyaman.

FHj5

Informasi dan akses terhadap fasilitas halal di
Pijar Park Kudus mudah ditemukan dan
digunakan oleh pengunjung.

(Diansyah &
Chrismardani, 2024;
Juliana et al., 2024)

[371,[38].

Tabel 3. Kepuasan Pengunjung

Variabel

Pernyataan

Sumber

KP1

Petugas di Pijar Park Kudus memberikan
pelayanan yang ramah, sopan, dan membantu
selama kunjungan saya.

KP2

Fasilitas yang tersedia di Pijar Park Kudus,
termasuk fasilitas pendukung wisata halal,
berada dalam kondisi bersih, nyaman, dan
memadai.

Saya memperoleh pengalaman wisata yang
menyenangkan dan berkesan selama berada di
Pijar Park Kudus

Pengalaman saya berkunjung ke Pijar Park
Kudus sesuai dengan harapan saya sebelum
melakukan kunjungan.

KP5

Secara keseluruhan, kunjungan ke Pijar Park
Kudus memberikan manfaat yang sepadan
dengan biaya dan waktu yang saya keluarkan.

(Diansyah &
Chrismardani, 2024;
Juliana et al., 2024)

[371,[38].

Tabel 4. Minat Berkunjung Kembali

Variabel

Pernyataan

Sumber

MBK1

Saya memiliki keinginan untuk berkunjung
kembali ke Pijar Park Kudus di masa
mendatang.

MBK2

Saya berencana untuk kembali mengunjungi
Pijar Park Kudus dalam waktu tertentu.

MBK3

Pijar Park Kudus menjadi pilihan utama saya

dibandingkan objek wisata lain yang sejenis.

(Pratama et al,,

2025) [39].
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MBK4 Saya bersedia merekomendasikan Pijar Park
Kudus sebagai destinasi wisata halal kepada
orang lain.

MBK5 Saya bersedia membagikan pengalaman positif
saya berkunjung ke Pijar Park Kudus melalui
media sosial atau cerita langsung kepada teman
dan keluarga.

Hasil dan Pembahasaan

A. Analisis Data Responden

1. Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Tabel. 5 Jenis Kelamin Responden
Variabel Frekuensi Persentase
Laki-Laki 22 19%
Perempuan 91 81%
Jumlah 113 100%

Berdasarkan tabel 5 di atas, dapat diketahui bahwa dari karakteristik berdasarkan jenis kelamin
sebagian besar responden pada penelitian ini berjenis kelamin perempuan dengan jumlah 91 orang dengan
persentase 81%.

Hal ini menunjukkan bahwa pengunjung Pijar Park dalam penelitian ini didominasi oleh perempuan,
yang mengindikasikan bahwa destinasi wisata tersebut cukup diminati oleh segmen pengunjung perempuan,
terutama dalam kategori wisata rekreatif dan edukatif yang cenderung populer di kalangan wisatawan muda.

2. Karakteristik Responden Berdasarkan Usia

Tabel. 6 Usia Responden

Variabel Frekuensi Persentase
17-20 Tahun 24 21%
21-24 Tahun 84 74%
25-28 Tahun 4 4%

29 Tahun Keatas 1 1%

Jumlah 113 100%

Berdasarkan tabel 6 di atas dapat diketahui bahwa dari karakteristik responden pada penelitian ini
sebagian besar berusia 21-24 tahun yaitu sebanyak 84 orang dengan persentase 74%. Dominasi kelompok
usia ini menunjukkan bahwa Pijar Park lebih banyak dikunjungi oleh wisatawan usia muda atau generasi
produktif, yang cenderung memiliki minat tinggi terhadap wisata alam, rekreasi, dan aktivitas berbasis
pengalaman.

3. Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan
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Tabel 7. Jenis Pekerjaan Responden

Variabel Pernyataan Persentase
Pelajar Sekolah 3 3%
Mahasiswa/i 88 78%
Pengusaha 2 2%
Karyawan 15 13%
Yang lain 5 4%
Jumlah 113 100%

Berdasarkan tabel 7 di atas dapat diketahui bahwa karakteristik berdasarkan pekerjaan, sebagian
besar responden yaitu mahasiswa/i dengan jumlah 88 orang dengan persentase 78%. Temuan ini
mengindikasikan bahwa Pijar Park menjadi salah satu destinasi wisata yang cukup populer di kalangan
mahasiswa karena menawarkan pengalaman rekreasi yang terjangkau serta memiliki daya tarik visual yang
sesuai dengan preferensi wisata generasi muda.

4. Karakteristik Responden Berdasarkan Kuantitas Kunjungan

Tabel 8. Kuantitas Kunjungan Responden ke Pijar Park

Variabel Pernyataan Persentase
1 Kali 39 3 5%

2-4 Kali 57 50%

Lebih dari5 Kali | 17 15%
Jumlah 113 100%

Berdasarkan tabel 8 di atas dapat diketahui bahwa karakteristik berdasarkan kuantitas kunjungan
responden ke Pijar Park, sebagian besar responden pernah berkunjung ke Pijar Park sebanyak 2-4 Kali
dengan jumlah 57 orang dengan persentase 50%. Hal ini menunjukkan bahwa sebagian besar pengunjung
tidak hanya melakukan kunjungan satu kali, tetapi memiliki kecenderungan untuk kembali berkunjung, yang
mengindikasikan adanya tingkat ketertarikan dan kepuasan tertentu terhadap pengalaman wisata yang
ditawarkan oleh Pijar Park.

B. Pengujian Instrumen

1. Uji Validitas

Uji validitas dilakukan untuk menilai kelayakan butir pernyataan kuesioner dengan kriteria valid
apabila nilai r hitung > r tabel. Kuesioner terdiri dari masing-masing 5 butir pernyataan untuk variabel minat
berkunjung kembali (Y), daya tarik wisata (X1), fasilitas halal (X2), dan kepuasan pengunjung (X3).
Pengujian menggunakan korelasi Pearson Product Moment dengan bantuan SPSS versi 22.0, dengan nilai r
tabel sebesar 0,184 pada n = 113 dan a = 0,05. Ringkasan hasil uji validitas disajikan pada tabel 9 sebagai
berikut :

Tabel 9. Hasil Uji Validitas

R R
hitung | tabel
Daya Tarik Wisata (X1) X1.1 | 0.856 | 0.184 Valid

X1.2 | 0.789 | 0.184 Valid
X1.3 | 0.822 | 0.184 Valid

Variabel Item Keterangan
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X1.4 | 0.808 | 0.184 Valid
X1.5 | 0.812 | 0.184 Valid
Fasilitas Halal (X2) X2.1 | 0.713 | 0.184 Valid
X2.2 | 0.766 | 0.184 Valid
X2.3 | 0.779 | 0.184 Valid
X2.4 | 0.768 | 0.184 Valid
X2.5 | 0.708 | 0.184 Valid
Kepuasan Pengunjung (X3) | X3.1 | 0.765 | 0.184 Valid
X3.2 | 0.774 | 0.184 Valid
X3.3 | 0.723 | 0.184 Valid
X3.4 | 0.807 | 0.184 Valid
X3.5 | 0.766 | 0.184 Valid

Y.1 0.683 | 0.184 Valid

Y.2 0.689 | 0.184 Valid
Y.3 0.755 | 0.184 Valid
Y.4 0.816 | 0.184 Valid
Y.5 0.795 | 0.184 Valid
Berdasarkan tabel 9 tersebut, seluruh item pernyataan pada setiap variabel memiliki nilai r hitung

Minat Berkunjung Kembali
)

lebih besar daripada r tabel (0,184), sehingga dapat disimpulkan bahwa seluruh butir pernyataan dalam
kuesioner penelitian ini dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai alat ukur dalam pengumpulan data
penelitian.
2. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas dilakukan menggunakan Cronbach’ s Alpha. Instrumen dinyatakan reliabel apabila
nilai Cronbach’ s Alpha > 0,60 yang dapat dilihat pada tabel 10 berikut :
Tabel 10. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’ s Alpha | Keterangan
Daya Tarik Wisata ( X1) 0.876 Reliabel
Fasilitas Halal ( X2) 0.801 Reliabel
Kepuasan Pengunjung ( X3) 0.824 Reliabel
Minat Berkunjung Kembali (Y) | 0.803 Reliabel

Berdasarkan tabel 10 tersebut, seluruh variabel memiliki nilai Cronbach’s Alpha di atas 0,60 sehingga
dapat disimpulkan bahwa instrumen penelitian memiliki tingkat konsistensi internal yang baik dan dapat
dipercaya untuk mengukur variabel penelitian.

C. Analisis Regresi Linear Berganda

Tabel 11. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficientsa
Unstandardized | Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Beta
Error
(Constant) 1.043 1.132 .922 | .350
! DAYA TARIK 62 036 81 10.06 000
WISATA 3 03 4 054
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FASILITAS
HALAL -352 .041 .399 8.483 | .000
KEPUASAN : 5 o N
PENGUNJUNG | 315 | ‘039 3 130 | .

a. Dependent Variable: MINAT BERKUNJUNG KEMBALI

Berikut ini adalah persamaan regresi berdasarkan data tabel 11 di atas diperoleh nilai Unstandardized
Coefficients (B) sebagai berikut. Konstanta (a) sebesar 1,043. Daya Tarik Wisata (X1) sebesar 0,362. Fasilitas
Halal (X2) sebesar 0,352. Kepuasan Pengunjung (X3) sebesar 0,315. Sehingga persamaan regresi linier
berganda adalah sebagai berikut:

Y = a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + e

Y=1,043 + 0,362X1 + 0,352X2 + 0,315X3 + €

Keterangan variabel adalah Y sebagai Minat Berkunjung Kembali, X1 sebagai Daya Tarik Wisata, X2
sebagai Fasilitas Halal, dan X3 sebagai Kepuasan Pengunjung.

Interpretasi persamaan menunjukkan bahwa konstanta sebesar 1,043 berarti apabila Daya Tarik
Wisata, Fasilitas Halal, dan Kepuasan Pengunjung bernilai nol, maka Minat Berkunjung Kembali memiliki
nilai sebesar 1,043. Seluruh koefisien regresi bernilai positif, yang berarti setiap peningkatan pada masing-
masing variabel independen akan meningkatkan Minat Berkunjung Kembali dengan asumsi variabel lain
tetap.

Temuan ini menunjukkan bahwa ketiga variabel independen memiliki hubungan yang searah dengan
minat berkunjung kembali, sehingga peningkatan kualitas daya tarik wisata, fasilitas halal, serta kepuasan
pengunjung akan secara langsung meningkatkan loyalitas wisatawan terhadap destinasi Pijar Park.

1. Uji Simultan (F)

Uji F digunakan untuk melihat bagaimana pengaruh variabel bebas secara bersama-sama terhadap
variabel terikat. Kriteria uji F yaitu apabila F hitung > F tabel maka variabel bebas berpengaruh terhadap
variabel terikat, dan jika F hitung < F tabel maka variabel bebas tidak berpengaruh terhadap variabel terikat.

Tabel 13. Tabel Uji F

ANOVAa

Sum of Mean
df
Squares Square

Regression 309.774 3 103.258 | 127.905 | .000b

Model F Sig.

Residual 87.996 109 .807
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Total 397.770 112
a.Dependent Variable: MINAT BERKUNJUNG KEMBALI
b.Predictors: (Constant), KEPUASAN PENGUNJUNG,

FASILITAS HALAL, DAYA TARIK WISATA
Berdasarkan hasil uji F pada tabel ANOVA, diperoleh nilai F hitung sebesar 127,905 dengan nilai

signifikansi 0,000. Karena nilai signifikansi < 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa Daya Tarik Wisata,
Fasilitas Halal, dan Kepuasan Pengunjung secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Minat
Berkunjung Kembali. Dengan demikian, model regresi dinyatakan layak digunakan.

2. Uji Parsial (t)

Uji t digunakan untuk mengetahui apakah masing-masing variabel independent mempunyai
pengaruh secara signifikan terhadap variabel dependen. Kriteria hipotesis yang diterima apabila signifikansi

< 0,05 dan jika signifikansi > 0,05 maka hipotesis ditolak.

Tabel 12. Hasil Uji t
. Koefisien Nilai
Variabel Regresi | Signifikansi Keterangan
Daya Tarik Wisata (X1) 0,362 0,000 Signifikan
Fasilitas Halal (X2) 0,352 0,000 Signifikan
Kepuasan Pengunjung (X3) 0,315 0,000 Signifikan

Tabel 12 di atas, diketahui pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen dengan uraian
berikut ini:

a. Pengaruh Daya Tarik Wisata (X1) terhadap Minat Berkunjung Kembali (Y)

Berdasarkan hasil uji parsial diperoleh nilai koefisien sebesar 0,362 dan nilai signifikansi 0,000 <
0,05. Artinya, semakin tinggi Daya Tarik Wisata (X1), maka minat berkunjung kembali (Y) juga semakin
meningkat. Berdasarkan hasil tersebut, maka hipotesis pertama yang mengatakan Daya Tarik Wisata (X1)
berpengaruh positif terhadap minat berkunjung kembali (Y) terhadap minat berkunjung kembali pada objek
wisata Pijar Park Kudus diterima.

b. Hasil Penelitian ini mendukung hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Ariyani et al

(2022) serta Sappewali et al (2022) bahwa daya tarik wisata berpengaruh positif dan signifkan
terhadap minat berkunjung Kembali [12],[29].
Pengaruh Fasilitas Halal (X2) terhadap Minat Berkunjung Kembali (Y)

Berdasarkan hasil uji parsial diperoleh nilai koefisien sebesar 0,352 dan nilai signifikansi 0,000 <
0,05. Artinya, semakin tinggi Fasilitas Halal (X2), maka minat berkunjung kembali (Y) semakin meningkat.
Berdasarkan hasil tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis kedua yang mengatakan Fasilitas Halal
(X2) berpengaruh positif terhadap minat berkunjung kembali (Y) terhadap minat berkunjung kembali pada
objek wisata Pijar Park Kudus diterima.

Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Alrasyid (2024)
bahwa kualitas fasilitas halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat wisatawan Muslim
untuk berkunjung ke destinasi halal [32].
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c. Pengaruh Kepuasan Pengunjung (X3) terhadap Minat Berkunjung Kembali (Y)

Berdasarkan hasil uji parsial diperoleh nilai koefisien sebesar 0,315 dan nilai signifikansi 0,000 <
0,05. Artinya, semakin tinggi Kepuasan Pengunjung (X3), maka minat berkunjung kembali (Y) semakin
meningkat. Berdasarkan hasil tersebut, maka hipotesis ketiga yang mengatakan Kepuasan Pengunjung (X3)
berpengaruh positif terhadap minat berkunjung kembali (Y) terhadap minat berkunjung kembali pada objek
wisata Pijar Park Kudus diterima.

Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Agustina &
Maulany (2025) menyatakan bahwa kepuasan pengunjung juga terbukti berpengaruh secara signifikan
terhadap minat kunjung Kembali [34].

3. Koefisien Determinasi (R2)

Tabel 13. Model Summaryb

Model Summaryb
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .882a 779 773 .89850

Predictors: (Constant), KEPUASAN PENGUNJUNG, FASILITAS
HALAL, DAYA
TARIK WISATA
b. Dependent Variable: MINAT BERKUNJUNG KEMBALI

Tabel di atas menunjukkan koefisien determinasi (R2) yang dilihat pada kolom Adjusted R Square
sebesar 0,773 menunjukkan bahwa 77,3%. Artinya Daya Tarik Wisata, Fasilitas Halal, dan Kepuasan
Pengunjung berkontribusi sebesar 77,3% terhadap Minat Berkunjung Kembali, sedangkan sisanya sebesar
22 7% dipengaruhi oleh variabel lain di luar model penelitian.

Penelitian ini memiliki keterbatasan yang perlu dicatat. Dominasi responden mahasiswa (78%) dan
karakteristik usia yang relatif homogen (mayoritas 21-24 tahun) membatasi kemampuan untuk
menggeneralisasi temuan ke seluruh populasi wisatawan, termasuk kelompok usia lebih tua, non-mahasiswa,
atau wisatawan profesional. Oleh karena itu, kesimpulan mengenai pengaruh Daya Tarik Wisata, Fasilitas
Halal, dan Kepuasan Pengunjung terhadap Minat Berkunjung Kembali lebih tepat diterapkan pada segmen
wisatawan muda yang menjadi mayoritas pengunjung Pijar Park Kudus.

Selain itu, penggunaan metode survei kuantitatif dengan data self-report berpotensi menimbulkan
bias persepsi subjektif. Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengombinasikan pendekatan kualitatif
atau observasional untuk memperoleh pemahaman yang lebih mendalam mengenai faktor-faktor yang

memengaruhi minat berkunjung kembali.
Simpulan
Penelitian ini menyimpulkan bahwa daya tarik wisata, fasilitas halal, dan kepuasan pengunjung

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung kembali pada objek wisata Pijar Park Kudus.

Daya tarik wisata menjadi faktor penting dalam mendorong kunjungan ulang melalui keunikan destinasi,
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kemudahan akses, serta kualitas pengalaman wisata. Fasilitas halal juga memberikan kontribusi signifikan
terhadap minat berkunjung kembali melalui penyediaan fasilitas ibadah, makanan halal, dan lingkungan
wisata yang sesuai dengan prinsip halal. Selain itu, kepuasan pengunjung berpengaruh positif terhadap
minat berkunjung kembali, yang menunjukkan bahwa pengalaman wisata yang sesuai dengan harapan dapat
membentuk loyalitas wisatawan. Ketiga variabel tersebut mampu menjelaskan sebesar 77,3% variasi minat
berkunjung kembali, sehingga menegaskan pentingnya pengelolaan destinasi wisata yang terintegrasi untuk

mendukung keberlanjutan pariwisata.

Secara praktis, temuan penelitian ini memberikan implikasi bagi pengelola destinasi wisata Pijar Park
Kudus untuk terus meningkatkan kualitas daya tarik wisata melalui inovasi atraksi, memperkuat penyediaan
dan kualitas fasilitas halal, serta menjaga kualitas layanan guna meningkatkan kepuasan pengunjung. Upaya
tersebut dapat dilakukan melalui pengembangan fasilitas yang lebih nyaman, peningkatan kebersihan dan
aksesibilitas, serta pemanfaatan media digital sebagai sarana promosi untuk menarik wisatawan baru

sekaligus mempertahankan loyalitas pengunjung.

Untuk penelitian selanjutnya, disarankan agar menambahkan variabel lain yang berpotensi
memengaruhi minat berkunjung kembali, seperti harga tiket, kualitas layanan, citra destinasi, serta
pengaruh media sosial, sehingga dapat memberikan pemahaman yang lebih komprehensif mengenai faktor-

faktor yang memengaruhi loyalitas wisatawan pada destinasi wisata.
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